Eticky kodex Sirenia reklamy v internetovej televis
PreSovskej univerzity v PreSove Medialka TV

PreSovska univerzita v PreSov#alej len ,univerzita®) je verejnopravna instituckiprej poslanim
je rozvija harmonicku osobn@ésvedomosti, mudra’s dobro a tvorivosv ¢loveku a prispieviak
rozvoju vzdelanosti, vedy, kultary a zdravia prahu celej spoknosti.

Jednym z prostriedkov, ktoré mozu pom@ec nagnani poslania a hlavnej Glohy univerzity, je aj
internetova televizia Medialka T\#'élej len ,televizia®) na jej internetovej stranke.

Aby televizia plnila svoj Eel, je stanoveny eticky kddex Sirenia reklamy veielani televizie. Vo
svojom vysielani televizia umiastje reklamu v sulade so zakon@ml47/2001 Z.z.dalej len

,2akon o reklame*) a o zmene a doplneni niektorZ@konov v zneni neskorSich predpisov.

Pri umiestiovani televiznej reklamy sa musia dodrziamasledovné pravidla a podmienky:
VSeobecné zasady:
1. Reklama musi kv sulade s pravidlami hospodarskejasie a dobrymi mravmi.
2. Reklama nesmie Isyklamliva, skrytd a nesmie porusd@vaadne z ustanoveni v 83 ods. 5
pism. a) az n) zdkona o reklame.
3. Televizia neposkytuje reklamu na alkoholické napi@jbakoveé vyrobky, zbrane a strelivo.
4. Reklamu ligiv poskytuje televizia v stulade s 8§ 8 zakona darele.
5. Reklama v televizii sa umigstje spravidla na Zéatok, stred a koniec relacie s vynimkou
spravodajstva, kde sa tato reklama méze umitkgnina zéiatok alebo na koniec relacie.
6. Reklama v televizii je povolena len v pripade uaegnej pisomnej zmluvy s univerzitou.
7. V pripade medialneho partnerstva televizie dekkamom v projektoch podporujtcich
rozvoj univerzity sa neposkytuje p@dcennika reklamy, ale ptaldohody schvalene;j

rektorom univerzity.
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